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alremake di Montcnapoloone. L:l maison di Lumh scommette sull’ltalia. ‘-Un mercato
che vameglio del pre.-covitl:-. spiegainesclusivaaMFFilchairmane ceo. Che svela
dettaglidellasfilatauomo diParigi. Saraal Louvre e verrafirmata dal design studio::

con un mostra al Garage 7 in occa-  Montenapoleone 2, location dove potrebbe tro-  cel Wanders, da Atelier Oi a Frank Chou solo

sione della Design week di Uncon- vare \E(le il primo LV café italiano e nn proget-  per citarne alcuni, nell’exhibition dedicata agli

pt retail su proprio  to di ristrutturazione delle principali bou Objets nomades. In attesa dello show uomo a

all’interno dell’edi lcmra?lmlah a,chedaset- della Penisola. Louis Vuitton ¢ i che, il pro: 23 giugno, vedra sfilare

tembre ospitera un negozio temporaneo di  sull’Italia, mercato chiave per la iLv- al Cour carrée du Louvre una collezione firmata
1.300 metri quadrati su tre piani, due di vendi-

Idieci anni degli Objets nomades celebrati  ta e una dedicato alle mostre. Il restyling di via i di 14 designer, dz Ili Campana a Mar-

eg 1 (.()I']SI"L[O di ammini-
l.l serata e :amnnmu-c\pjhu dai memhn de[ Cfda Juseph Altuz’i.r- e e.fopemting officer. ¢
Aurora James, Lazaro Hem.mdeze.] ack MeCollough. Tra gliex ¢ erim cco ¢ incaricheri una
- i fic: [uttavia, per garantire
upn.te un ruo]o consultivo
0 onaria la cui
piitampia i passione per la vendita sostenibi f ¢ il mercato della
tadella moda e per sostenere la missione del C fda dirafforzare lamoda americanas, ha affer- rivendita del lusso e ac C a] ii i
mato Muge Erdirik Dogan, presidente di Amazon fashion. (riproduzione riservata) Paeses, ha detto Rob Krolik, lead independenl director. (riproduzione riservata)
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Innovazione

Porro progetta
unacasahi-tech

| "azienda porta in primo piano i divisori scorrevoli Glide
che guardano al concept giapponese. «Puntiamo sulla
dinamicita», ha detto'art director Piero Lissoni. Alice Meri

Da sinistra, sistemi Slide e Aquario di Porro

uove tecnologie, ma anche am-
bienti pit funzionali e pronti a
trasformarsi. Porro porta avanti

il suo concetto di riflessione sul-
lacasasvelando le ultime novita tracui i di-
visori scorrevoli Glide, che, integrati nel
progettodei sistemi, riconfigurano e dilata-
no gli spazi tradizionaliin modoi inaspetta-
to, come un mosaico in continuo mutamen-
to. «In questi ultimi due anni Porro si ¢ con-
centrata sul miglioramento dei processi
aziendali e degli elementi tecnologici nei
sistemi notte e giorno, ad esempio sull"illu-
minazione, riletta con contatti touch o la-
vorazioni invisibili. Il focus & stato anche
sui dettagli sempre in chiave hi-tech e dial-
ta qualita, operando su finiture, laccature,
nuovi legni, carte, lavorazioni in allumi-
nio», ha spiegato a MFF il direttore artisti-
co Piero Lissoni. «Abbiamo reso una Por-
ro piti architettonica. Le pareti sono diven-
tate scrigni in movimento, spariscono ne-
gli ambienti per poi ridisegnarli. Il mobile
si trasforma in qualcosa di differente. Un
concetto di dinamicita dellacasa, che guar-
da allo stile giapponese». L."ambiente do-
meslico acquista cosi un valore unico so-
prattutto dopo 'emergenza sanitaria, una
dimensione pill intima dove coltivare i pro-
prisogni. Un laboratorio di sperimentazio-
ne, un luogo di meditazione ma anche di

connessione con il mondo. «La pandemia
ci ha in qualche maniera insegnato che an-
che il privato ha un valore specifico e preci-
50, tornando a ragionare sull importanza
del prendersi pit cura di noi stessi e delle
nostre case». Tra gli altri protagonisti
dell’azienda di Carimate ¢i sono le cabine
armadio laterali Boutique mast, dal design
Piero Lissoni + Crs Porroe personalizza-
bili. Composte da superfici in vetro e men-
sole a sbalzo in ciliegio, lasciano la scena
al contenitore Acquario con struttura cu-
vée, ripiani in cristallo e cassetti. Ma an-
che il tavolo Materic nellannova versione
ovale, oggetto silenzioso minimale e all'in-
segnadell’armonia visiva. Un'evoluzione
del progetto nato nel 2017 con I'idea di
sperimentare la versatilita della materia in
geometrie elementari. Quanto alle aspetta-
tive dei visitatori, I'azienda conferma la
sua forte internalizzazione, tradotta in un
pesodel 70% sulle vendite totali: «Accan-

to all'Italia, tra i nostri best market ¢’¢
I"Europacon intestai Paesi nordici, la Ger-

maniae la Francia, cosi come I"area asiati-
ca, con player come la Corea, il Giappone
e Singapore, senza dimenticare gh Stati
Uniti. Ci aspettiamo presenze da tutto il
mondo, senza escludere alcuni selezionati
buyer cinesi», ha concluso Lissoni. (ripro-
duzioneriservata)
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Espansione

IDBCRESCEINUSACON
GAMMAE PERIL 2022
PUNTA A 200 MILIONI

Italian design brands ha acquisito I'azienda di
Forli da 26 milioni. In vista sinergie produttive
e confermato I'obiettivo ipo su Star peril 2023

n'acquisizione che pone Je basi
perun ulteriore sviluppo sul mer-
catostatunitense, per nuove siner-

gie produttive e una crescita di
fatturato che per il 2022 va verso 200 milio-
ni. Il gruppo Idb-Italian design brands,
che hain portfolio i marchi di furniture Sa-
ba Ttalia, Gervasoni e Meridiani, il
lighting ~ con
Axolight, Flexa-
lighting e Davi-
de Groppi ¢ il
contract con Mo-
dar e Cenacchi
international,
ha appena fina-
lizzato I"acquisi-
zione di Gam-
maarredamen-
ti  internatio-
nal, azienda di
Torli specializza-
tanella produzio-
ne di amredi in
pelle da26 milio-
ni di euro di giro
d'affari, di cui il
90%  prodotto !
all’estero (l
30% negli Usa).
Questo deal vaa
rafforzare le stra-
tegie di espansio-
ne del gruppo guidato da Andrea Sasso da
144 muliom di fatturato nel 2021 (+30,8%
sul 2020, unebitda da 22,8 milioni e utili per
11,4 milioni), e che negli Stati Uniti svilup-
pa gidil 20% del fatturato, e si aggiunge alla
costituzionedella filiale americana con sede
a New York, Idb Usa corp, creata dopo
quelle in Uk e Cina. «Con Gamma aggiun-
giamoun ulteriore tasselloin questa ditezio-
ne» ha dettoaMFFil ceo e chairman.
Perché la sceltadiquesta azienda?

E la nostra nona operazione, siamo sempre
allaricerca direalta eccellenti, ma anche di
imprenditori valorosi, proprio come Ga-
bricle Ghetti e Carla Botti(fondatori ¢ prin-
cipali azionisti di Gamma, nd'r). Sono per-

Sopra, Andrea Sasso eil divano

Gammadella linea Hollywood

sone con un’otlima visione € conoscenza
del settore. In pill, I'azienda & strategica per
noi, perché con essa ageiungiamo compe-
tenze produttive al gruppo. Sono bravissi-
mi nella lavorazione delp0 pelle, expertise
che ci consente di ampliare I"offerta com-
merciale.
L'idea & quindiquelladi atti "
gie produtti-
ve?
Si, assolutamen-
fe, orapossiamo
avvalerci di un
centro di riferi-
mento  interno
perlalavorazio-
ne della pelle e
quindi, grazie a
ess0, sviluppare
¢ realizzare ele-
menti e prodott
in pelle per altri
marchi del grup-
po,come Gerva-
soni, Sabao Me-
ridiani.
Verso quali
mercati pun-
tate?
Siamo gia pre-
senti in pid di
100 mercati ed
esportiamo cir-
ca il 75% del nostro fatturato. Questo &
senz"altrolanno dell’ America, dove puntia-
mo acrescere ulteriormente, investendo an-
che sulle persone. 11 2023, invece, potrebbe
essere]"anno del rafforzamentoin Asia- do-
ve siamo gia presenti con una filiale in Cina
- e nel Middle East, altro mcrmto potenzial-
mente moltointeressante peril gy
Qualche aggiornamento sufﬁ)o"
Neparliamo dal momento dellanostra costi-
tuzione, nel 2015, e I obiettivo non & cambia-
to. Cii stiamo lavorando e vorremmo farlo
entro il primo semestre nel 2023 in Italia,
nel segmento Star. Confermiamo il timing e
siamo fiduciosi. (riproduzione riservata)
Cristina Cimato

Strategie

Natuzzi mette il turbo sulla circular economy

imarchio presentala nuova collezione erilanciasulla protezione degli uliviin Puglia. «Anche le nostre ultime
proposte sono guidate da sostenibilita e mediterraneita», ha detto aMFF Pasquale Jr Natuzzi. eristinaCimato

IInuovo showroom Natuzzi

nnuovo capitolo del concept ereativo Cirele of har-

mony, dal titolo Second life, in cui sono protagoni-

sti i [avori di Marcel Wanders studio ¢ Marcan-

tonio, uno showroom ripensato completamente
dall'architetto Fabio Novembre e un progetto di salvaguar-
dia degli ulivi pugliesi, «simbolo della nostra terra, fulcro
del nostro marchio e della mediterraneita che vogliamo
esprimere», ha raccontato a MEF Pasquale Jr Natuzzi, di-
rettore creativo di Natuzzi Italia. Il tema dell’economia cir-
colare & affrontato dal marchio da diversi punti di vista, su
tutti «La ricerca sui materiali per le nuove collezioni ma an-
che la sostenibilita con un aspetto pil sociale, di governan-
ce», ha precisato il manager. Second life racchiude i proget-
ti del pouf Terra firmato Marcantonio e la collezione Adam
di Marcel Wanders studio, che promuovono una produzio-
ne piti consapevole, durabiliti nel tempo e basso o nullo im-
patto sull'ambiente. «Insieme ai nostri nuovi prodotti, 1'in-
stallazione Germogli, nella corte di Via Durini (visibile og-
gi e domani), realizzata sempre da Marcantonio, vuole por-
tare |'attenzione sulla salvaguardia dei nostri ulivi», ha pre-
cisato Natuzzi, che con la sua azienda promuove progetti di

fundraising per Save the olives onlus ¢ studia collaborazio-
ni per prodotti che avranno il fine ultimo di aiutare a rifore-
stare e proteggere ulivi millenari. In questa direzione va an-
che la mostra fotografica «Tre(e)pidation» di Giampaolo
Sgura, allestita nel nuovo showroom. La sostenibilita che
promuove Natuzzi & anche nella presentazione di quest”an-
no, solo nel nuovo spazio e non a Rho. «l.e fiere dovrebbero
essere pill inclusive e contemporanee. L' esposizione tradi-
zionale credo sia sempre meno specchio delle experience
che le nuove generazioni chiedono e vogliono. Dopo il for-
mat innovativo del Supersalone credo sia mancato 1l tentati-
vo di fondere la forza della fiera con la citta», Intanto, peril
aruppo che ha chiuso I'anno fiscale 2021 a 427 milionidieu-
ro (e vendite a +30,2%) conta solo in Cina 120 negozi e che
ne apre unadecina negli Usa ogni anno, la stlategmdumbu
tiva punta sempre ai “monobrand store grandi fino a mille
metr1 quadrati. Peril 2026 & pronto un piano di sviluppo che
fa leva su una chiave esperienziale. «Portiamo il retail e i
moenomarca nel mondo con un concetto di lifestyle mediter-
raneo», ha concluso Pasquale Ir Natuzzi. (riproduzione ri-
servata)
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