Rep Mercoledi, 6 aprile 2022 | € 0,50 *
i i iE W i i

| :
desién.t:ep‘;lhbliéa: ’

g
¥

i
&

> !wr%wtmm-mwﬂl

rf ‘ %‘#

Neoclassica, Social,
Scultorea, Ibrida,
Discreta, Hi-tech...

Scegli quella
che racconta meglio
il tuo carattere

Aldo Rossi ! Mostre Dossier
L'uomo posseduto  § Made in Lebanon Sostenibilita
dal demone ! come ¢ [ viaggio delle cose 8
dell'analogia frizzante Beirut diventa piu leggero 4
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A Multicolor

Spring di Roche Bobois & un tappeto
tuftato a mano, 90% lana e 10% seta
vegetale, con 69 colori diversi. Design
Christian Ghion

A Geometrie

Due modelli della collezione di
Maroso: Matrix (rettangolare) e Sama
(rotondo), entrambiin lana e viscosa

A Outdoor

luta e propilene per la
collezione per esterni Eco di
Gervasoni, disegnata dalla
designer italo-thailandese
Elena Sanguankeo

A Brutalista

Dibbets Circle di Minotti ha
undisegno a semicerchi che
richiama I'architettura
brutalista ed érealizzato con
fibre pure Lyocell

I& Personalizzabile
Unmodello
personalizzabile della
collezione Physis

di Luxury Carpet Studio.
L'intreccio, realizzato
amano, haun
effetto materico
e tridimensionale

Il nuovo successo
di un intramontabile

Quello di qualita, realizzato a mano, non ha mai vissuto una parabola
discendente. Anzi, negli ultimi due anni le vendite
sono aumentate. Con ordini dai privati e dai grandi marchi del lusso

) le mo-

assa il tempo e |

dillenia Carlesimo

de ma il tappeto | =

resta un elemen-

to chiave dell'ar-

redamento: un

oggettocapace di
mantenere sempre intatto il suo fa-
scino. Sia per effetto che per dimen-
sione, definisce un ambiente piti di
ogni altro complemento». Non ha
dubbi Vincenzo Solenne, ammini-
stratore delegato di Luxury Carpet
Studio, azienda briantea che dise-
gna e produce tappeti € moquette
di qualith extra-lusso fatti a mano
sumisura.

Per lui il tappeto non & mai stato
messo in discussione, neanche dal-
le nuove generazioni. «Mentre la
moquette ha perso mercato rispet-
to ad altre tipologie di pavimenta-
zione, il tappeto realizzato a mano,
di qualita, non ha mai vissuto una
parabola discendente: & un oggetto
timeless che accomuna le eta e gli
stili piti diversi», spiega. E la conti-
nua espansione dei fatturati dell'a-
zienda, che negli ultimi due anni
haregistrato un +60 per cento, sem-
bra essere una conferma. «I nostri
interlocutori principali sono le
grandi maison della moda: attual-
mente sono 14 quelle che ci hanno

scelto per le loro boutiques, conti-

A Giocoso

Ispirata al giullare, con forme
geometriche e giocosi
pattern, locularis & la nuova
collezione dilllulian nata dal
talento diElena i o

nua a raccontare il ceo di Luxury
Carpet Studio. «Poi ci sono i pro-
prietari di grandi yachts, alcune im-
portanti catene alberghiere e an-
che complessi residenziali e dimo-
re di prestigio. Inoltre collaboria-
mo con diversi noti architetti»,
Una vasta platea, soprattutto
straniera e senza dubbio dall'eleva-
ta capacita di spesa, a cui I'azienda
propone un catalogo con un’ampia
varieta di scelta sia per indoor che

per outdoor con temi decorativi |

che vanno dalla natura agli anima-
1i, dai richiami artistici e storici ai
giochi geometrici. Ma quali sono i
trend del momento? «Per quantori-
guardaicolorinon ce n'¢ uno diten-
denza ma sono molto apprezzate
tutte le sfumature neutre e senza
tempo», spiega Solenne. «Parlando
di materiali invece, in ambito resi-
denziale i protagonisti sono i filati
naturali e di prestigio e le mischie
varie di materiali nobili come lana
eseta e lana viscosa, mentre il sinte-
tico viene scelto soprattutto per il
settore hospitality. Da registrare,
infine, anche un interesse perima-
teriali green, per le fibre di recupe-
roericiclo, soprattutto da parte dei
marchi di moda, anche se ancora
non possiamo parlare di un vero e
proprio fenomeno».
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