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LOOKS DESIGNER BRANDS !

Maoglichkeiten entwicke ie Mabel, (

me wahrgenommen werden und IHT&I.—J

haben wir zum Beispi

groRe Gemeinschaftsbereiche, wie Ess-, Wohn- und Fit-

nessraume integrieren. Somit wird das Geflihl von Ce-

meinschaft und Zugehorigkeit geforrltrt Die Brands bie-

ten Mobel und schaffen Raume, in n Bewohner und
te zusammer men und Erfahrungen austauschen

kénnen.” Ein weltweit giiltiges Konzept, das sich also nicht

auf einen bestimmten Markt beschranken lasst. Hat sich

in den letzten Jahren in Bezug auf die Designsprache und

Materialitat etwas verandert? ,Nachhaltigkeit ist zweifel-

los zu einer lebenswichtigen Notwendigkeit geworden.

ussen nicht nur recycelte und wiederverwertbare

Materialien verwenden, sondern auch (iber die .LU|\leTI-

ge Verwendung der Elemente nachdenken, a

von uns entworfenen S bestehen: Welche |

en und Merkmale sind entscheidend, um ein Pr

1| nHarper” heiit das neue Multitalent aus dem
Hause Flexform. Das schlichte M&bel von Designer
Antonio Citterio bewegt sich jenseits von Zeit- und
Modetendenzen. 2 | Bei Gervasoni 1882 gesellt sich
Pendelleuchte ,,Brass 96" in Gold ganz selbstver-
stéindlich zu Ess-Stuhl ,Next 121" in Silber. Abgerun-
det wird das Ensemble mit Esstisch ,Mext 33", dessen
Marmorplatte auf einem Aluminiumgestell thront.

3 | Das von Design-lkone Florence Knoll entworfene
Sideboard ,,Credenza” und der Tisch waren ihrer Zeit
weit voraus. Heute sind sie Teil der ,Work from Ho-
me"'-Kollektion von Knoll International. Infos Seite 74.
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