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n debutto al quadrato. Diesel si prepara a
presentare la prima collezione che porta la
firma di Glenn Martens lunedi 21 giugno
alle ore 14, segnando cosi un duplice esor-
dio.QueIlodeldmlgnerbdgaalladlralomcmﬂva
del marchio ammiraglio del gruppo Otb di Renm

rio di Milano moda uomo, che si arriechisce cosi di
un nome importante, Dopo un assaggio della
visione di Martens con la il cre-
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Rosso e quella dell’etichetta nell’ambito del ¢ d.

L’ sara a digitale, alla luce dell’incertez-

‘vero eccitato. Penso che sia un nuovo capitolo per
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‘GLENN MARTENS (FOTO OLIVER HADLEE PEARCH)

za del contesto sanitario internazionale, ma Pattesa
& alta. A raccontare a MFF il suo approccio alla la-
Martens.
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Oh si, & come dare alla luce un bambino. Sono dav-

BLACKSTAGE di Giampietro Baudo

Divine Jaqueline

«Quando & triste Jaqueline piange lacrime di cham-
pagne». Questa & solo una delle contenute nel
libro Divine Jaqueline di Bona, edito da
Gallimard, e al debutto in Francia. Il volume & dedica-
to a raccontare la vita e lo stile, ma soprattutto i segreti,
di una delle icone dello stile francese: Ji de
Ribes. Bellezza enigmatica e aristocratica, & stata una
grande collezionista di moda tanto che il suo guarda-
roba di abiti haute couture, oltre 600, & stato celebrato
dal Met- museum of art di New York
con la mostra «Jacqueline de Ribes: The art of sty-
le». Musa di Richard Avedon e di Irvig Penn, di David
Bailey e di Cecil Beaton, & stata una presenza fissa

nel front row delle passerelle. Ed & diventata un’ico-
na di stile globale tanto da essere stata nominata dalla
stampa americana, nel 1956, la donna pill elegante del
mondo. Nata J; Bonnin de La Bonniniére
de Beaumont il 14 luglio del 1929, era figlia del con-
te Jean de Beaumont e della contessa Paule de Rivaud
de la Raffiniére, erede dell’ impero bancario Rivand;
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sa che la portd a diventare modella, attrice, amata da
Luchino Visconti, socialite ma soprattutto una influen-
cer ante litteram. Ossessionata dalla moda, la utilizzd
come:«Un’affermazione di personalita, che pubd essere
vista come una specie di esibizione artistica», raccontd

llﬂ'ollll{oh,mratore delMet. E negli anni divenne
un’icona irraggitngibile tanto che nel 2019, quando mi-
se all astalasuaooilmonedlarredleoggemwnservau
‘nell’hétel particulier nell’8° arrondissement
Sotheby’s registro cifre da capogiro. Definita dall’ami

0 Yves Saint Laurent come un: «unicorno d’avorios,
nel 1999 Jean-Paul Gaultier decise di dedicarle una
sfilata haute couture battezzandola proprio «Divine
Jacqueline». Una sola la sua paura. «La sua ossessione
& quella di mantenere le tracce della sua vita», ha rac-
contato Bona. Che con questo libro punta a far vivere
per sempre: «L'ultima regina di Parigi», come la defini
Valentino Garavani. (riproduzione riservata)



, tdoor vola. Complici la pand e
I'impossibilita di viaggiare, il 2020 ha
registrato un forte interesse per le se-

conde case e gli spazi all’aperto con un

onseguente incremento delle vendite di arredi

- da esterni. «Siamo cresciuti del 26%, sfiorando
20 milioni di fatturato», ha raccontato a MFF

' Fabrizio Cameli, presidente di Talenti, I’azienda
specializzata in arredi outdoor che con un investi-
mento di sei milioni di euro ha appena ultimato gli

- 80mila mq della nuova sede. «Siamo nati nel 2004

. ein poco tempo siamo passati dalla dimensione di
i artigiani a quella industriale. Abbiamo mantenu-
. tounastruttura snella e dinamica dove il capitale
. umano ¢ sempre valorizzato, ma oggi possiamo

'~ contare su un magazzino in pronta consegna: que-
. sto ci ha permesso di soddisfare velocemente le
richieste dell’estate scorsa nonostante la lunga
~ chiusura». Talenti guarda al 2021 con entusia-

i smo e prevede un ulteriore balzo del 25%, a cui
contribuira il lancio della prima collezione indoor
previsto per I’autunno. Anche Gervasoni ha scom-
messo sugli spazi all’aperto con la nuova business
unit Gervasoni outdoor. «La collezione outdoor

i
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e la positivita dei risultati & confermata anche dai
primi mesi del 2021», hanno commentato Michele
e Giovanni Gervasoni, ceo e presidente del mar-
chio che dal 2015 & di Idb-Italian design brands.
Non da meno & la performance di Alma design:
«L’aumento nell’ultimo anno delle richieste per
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ha portato a un incremento del fatturato del 30%
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flessione rispetto ai 162 milioni di euro del 2019,
infatti, ha lanciato la prima collezione outdoor
con il marchio Connubia. «Questa nuova linea si
inserisce nel piano strategico del gruppo che ha
I’obiettivo di offrire ai clienti residential e contract
una gamma completa di arredo. Ultimamente sta-
vamo valutando alcune acquisizioni, ma a causa

il residenziale e, in particolare, per gli ambienti
all’aperto si traduce in un +50% del nostro gi-
ro d’affari», ha precisato Alessandra Marchina,
ceo del brand. Il trend fa gola e anche chi fino
a oggi non era nel settore ha deciso di investire
nell’outdoor, come Fratelli Boffi: «Da tempo sta-
vamo pensando di entrare in questo mercato e la
pandemia, con il ¢ guente crescente bisogno
di vivere fuori, ci ha dato la spinta per finalizza-
re il progetto. Con lo studio Archer Humphryes
Architects abbiamo ragionato su una collezione
che si ispirasse agli ambienti montani, per offri-
re una visione alternativa dell’arredo outdoor»,

della p ia i tempi si sono dilatati e per non |
rinunciare al progetto outdoor abbiamo deciso =
di sviluppare la linea inter con il brand
che meglio si adattava per immagine e posiziona-
mento», ha raccontato Stefano Rosa Uliana, ceo
di Calligaris group. Sempre in casa Calligaris,
Luceplan indaga una nuova tipologia di prodotti
ibridi che sembrerebbe mettere le basi per il fu- %
turo: si tratta di lampade in-outdoor, fra cuile
famiglie Nui e Flia, che integrano anche il concet-
to di portabilita grazie all’assenza di cavi. «Non ci
sono piu distinzioni fra interni ed esterni, ma una
cr i estetica e funzionale. Notiamo

dichiara Carlo Boffi, membro del cda dell’azien-
da. Hanno avuto la stessa intuizione in Calligaris
group. Il Gruppo che con i brand Calligaris, Ditre,
Connubia e Luceplan ha chiuso il 2020 in leggera
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un nuovo bisogno di intendere 1’outdoor come
naturale continuazione della casa», ha spiega-
to Patrizia Vicenzi, amministratore delegato di
Luceplan. (riproduzione riservata)
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